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UNIVERSIDAD NACIONAL AUTÓNOMA DE MÉXICO 
ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES ACATLÁN 

 
LICENCIATURA EN RELACIONES INTERNACIONALES 

 
PROGRAMA DE ASIGNATURA 

 
CLAVE  8º SEMESTRE 

NEGOCIOS INTERNACIONALES 

MODALIDAD 
(CURSO, TALLER, LABORATORIO, ETC.) CARÁCTER HORAS 

SEMESTRE 
HORA / SEMANA 

TEORÍA         PRÁCTICA CRÉDITOS 

Curso Obligatorio 64 04 00 08 

 
 
OBJETIVO: EL ALUMNO EXPLICARÁ LAS DIFERENTES ALTERNATIVAS DE NEGOCIOS 

INTERNACIONALES A FIN DE DETERMINAR LAS OPORTUNIDADES COMERCIALES Y 
DE INVERSIÓN EXISTENTES PARA LAS EMPRESAS MEXICANAS EN EL MARCO DE LA 
APERTURA ECONÓMICA DE NUESTRO PAÍS Y LA GLOBALIZACIÓN ECONÓMICA 
MUNDIAL. 

 
 

Número 
de horas Unidad 1  Introducción a los negocios internacionales 

  

12 Objetivo: El alumno explicará los negocios internacionales en el entorno actual y las 
principales modalidades de los negocios internacionales, su funcionamiento y 
costos-beneficios. 

  
 1.1. Naturaleza de los negocios internacionales 
 1.2. Diferencias entre negocio local y negocios internacionales 
 1.3. El entorno de los negocios internacionales 
 1.4. Modalidades de negocios internacionales 
 1.5. Modelos teóricos de los negocios internacionales 
 
 
 

Número 
de horas Unidad 2  El sector empresarial frente a la dinámica actual de los negocios 

internacionales 
  

14 Objetivo: El alumno analizará el sector empresarial y las formas de estructuración, 
organización y funcionamiento de una empresa enfocada a los negocios 
internacionales. 

  
 2.1. Planeación estratégica aplicada a los negocios internacionales 
 2.2. Estrategias desarrolladas por empresas transnacionales 
 2.3. Formas de integración empresarial 
 2.4. Papel de las pequeñas y medianas empresas 
 2.5. Asociacionismo empresarial y alianzas estratégicas 
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Número 
de horas Unidad 3  Experiencias empresariales en el ámbito de los negocios internacionales 

  

12 Objetivo: El alumno explicará la experiencia empresarial en los negocios 
internacionales, identificando las oportunidades de negocios internacionales 
de las empresas mexicanas en el plano comercial y financiero. 

  
 3.1. Modelo Asiático: Japón y Corea 
 3.2. Modelo Europeo: Alemania, Italia y España 
 3.3. Internacionalización de empresas estadounidenses 
 3.4. Experiencias latinoamericanas 

3.5. Experiencias mexicanas 
 
 

Número 
de horas Unidad 4  Mercadotecnia internacional y desarrollo de estrategias de 

comercialización externa 
  

10 Objetivo: El alumno analizará la aplicación de la mercadotecnia internacional en el 
desarrollo de proyectos de comercio exterior y los elementos que conforman 
una estrategia de comercialización externa. 

  
 4.1. Marketing internacional e investigación de mercados externos 
 4.2. Estrategias de promoción internacional 
 4.3. Formulación de proyectos de exportación 
 4.4. Estrategias de negociación internacional 
 4.5. Tráfico internacional y distribución física de mercancías 
 4.6. Control de calidad y gestión de inventarios 
 4.7. Crédito y cobranzas internacionales 
 
 

Número 
de horas Unidad 5  Mercados financieros y negocios internacionales 

  

16 Objetivo: El alumno analizará los mercados financieros internacionales y los 
principios de administración de riesgo empleados en el desarrollo de 
proyectos de inversión en el ámbito de los negocios internacionales. 

  
 5.1. Internacionalización de mercados financieros 
 5.2. Principios de administración financiera internacional 
 5.3. Evaluación de costos y riesgos financieros 
 5.4. Alternativas de financiamiento e inversión a nivel internacional 
 5.5. Innovaciones financieras y negocios internacionales 
 5.6. Principios básicos para la evaluación de proyectos de inversión en el ámbito de 

negocios internacionales 
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